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婚纱摄影是从1992年开始出现在大陆，94年开始就出现了大量的婚纱摄影店，婚纱摄影行业发展迅
速，至2011年，才短短的20年时间，已经由一件奢侈品成为结婚的必需品。

           婚姻是人生中的一大要事，拍婚纱照更是
许多情侣纪念爱情、宣告幸福的重要方式。随着
85后、90后进入适婚年龄，婚纱摄影行业又迎来
了一波客流高峰。根据《2017年婚纱摄影行业数
据报告》显示，2017年互联网有关“婚纱摄影”
方面的检索次数高达9199万次，自2017年8月

起，移动检索全面超越PC，占比58%，婚纱摄影
行业在移动设备上的广告投放重要性不言而喻。

行业分析



首次拉新：在线获取客资，降低客
资成本，提升进店率；

树立品牌形象，占领用户心智，实
现口碑宣传

再营销：通过二次推广，潜在客户
再获取，产生二次消费；

婚纱摄影行业进行广告投放的目的

转化
层面

品牌
层面

注重效果转化，树立品牌口碑

行业分析



目标群体不确定

哪些客户是初次消费？哪
些客户是还没到店？哪些
客户又是待挖掘的？

人群画像模糊

没有明确的方向和专业指
导，广告成本付出了，效果
却并不理想

订单转化低下
当成本和利润不能达到一
个合理的平均值，因为市
场的淘汰机制不得不退出
竞争惨淡离场

成交率畸低

营销痛点

婚纱摄影业具有明显地域特
征，其营销渠道也带有地域
性选择

行业分析
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平台独有数据能力，
带来优质流量

专业的优化团队和丰
富的游戏优化经验解

决难题

精准的数据对接，IDFA
和IMEI码回调，真实数据

清晰可见

平台 团队 数据

解决方案



互通互联 数据整合

三方DMP整合 打破数据孤岛

平台独有数据能力数据解决方案



多维数据画像 用户更清晰 50+维度精准触达

时空场景

网络环境  差旅

线下购物  定位

店铺点评  用餐

社交图谱

订阅咨询  名人

粉丝互动  游戏

关注行业

用户属性

性别  学历

年龄  婚否

地域

行为兴趣

图书  资讯

购物  上网

音乐  金融

解决方案



种子用户群 多维度分析种子用户 寻找扩展相似用户群

根据初期投放的种子用户，进行多维度的标签分析、特征提取，构建目标用户画像

根据目标用户画像进行潜在目标用户挖掘扩展

数据真实可见——全面支持lookalike人群扩散算法

解决方案
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大众点评          产品背景：
克洛伊全球旅拍在不断创造美的同时，也惊觉美是不止

一种形态的，为了满足更多关于婚纱照的美好想象，韶

华之梦就此诞生，带着克洛伊对美在不断追求的使命，

闪耀出的梦幻光芒精致迷人。

营销目标：

期望通过微博平台获取优质的拉新用户。

推广效果：

低于客户KPI要求

单条素材单日客资可达50

投放策略：

分析产品特点，针对女性用户，对婚恋家庭感兴趣的人

进行投放，测试不同素材，定向一二线城市，以及指定

账号粉丝。

韶华之梦



大众点评          
桔子摄影

产品背景：

桔子摄影在沪上一直被誉为外景婚纱摄影领军品牌及导

航者，外景景点最多，特色景点最丰富，拥有沪上最多

的独家外景摄影基地。

营销目标：

期望通过微博平台获取优质的拉新用户。

推广效果：

低于客户KPI要求

互动成本在0.2-0.3元

日消耗过万

投放策略：

分析产品特点，针对女性用户，对婚恋家庭感兴趣的人

进行投放，测试不同素材，定向门店所在城市，高消费

人群，以及指定账号粉丝。



大众点评          
韩国艺匠

产品背景：

韩国艺匠Artiz Studio于2008成立于韩国釜山，目前已

成为婚纱摄影行业知名品牌。Artiz Studio有一支韩国摄

影行业专业人士组成的精英团队，致力于帮助新人实现

他们梦想的婚纱摄影。

营销目标：

期望通过抖音平台获取优质的拉新用户。

推广效果：

表单提交量峰值98个/天

转化率 2.3%

投放策略：

分析产品特点，针对女性用户，全国重点旅游城市，对

婚恋家庭感兴趣的人进行投放，测试不同素材，除

03:00-05:00以外，其他时间都在投放。落地页采用获取

报价表单，体现优惠政策。



大众点评          
武汉唯一视觉

产品背景：

针对武汉本地及周边进行投放，尽量以低成本获客，增

加客资数

营销目标：

考核客资成本

推广效果：

获客成本：60-80

投放策略：

前期尝试单地域+基础定向（性别、年龄）投放，并区分

用户登陆频次进行测试。通过多类型的素材测试，主要

以更换图片为主，测试出数据较稳定的素材后进行扩

量，通投地域。

后期辅助前期累积相关人群进行数据包+地域投放，将成

本进一步降低。成本稳定后加大相关素材的投放量级



素材制作：突出摄影风格、直击卖点，博文/card多形式全方位展示
文案方面：多采用提问式、罗列套餐服务、突出优惠引导互动

更多优秀素材展示



落地页优秀素材展示

移动端采用H5报名页面，更符合移动端阅读习惯 。落地页多种套系地点供选择          
展示活动优惠信息，以报名填表方式有效收集客资，促进成单转化



联系我们，获取成功案例

314073954

18205969981

www.iqingua.com


