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行业介绍

       2017年移动游戏市场规模约1489.2亿，同比增长45.6%。虽然增长率继续下滑，但市场整体仍保
持这一个良好的平稳上升态势。从2017年初开始，《王者荣耀》突然发力，不仅迅速成为一款现象级
产品，而且保持了相当长的生命力，期间也转化了许多新的移动游戏用户，长期来看，这对整个移动
游戏市场都有着促进作用。同时因为受“独立游戏精神”的影响，移动游戏越发趋向于高质量、精品
化，而用户的付费习惯、正版意识也已经形成。只要游戏本身足够优秀，即便是强付费游戏，用户也
愿意为其买单。

告别野蛮生长，移动游戏市场接近天花板



行业介绍

        2018年移动游戏用户规模约6.59亿人，在人口红利几近消耗殆尽的情况下，增长率仍高于
9.3%。这主要取决于移动游戏的社交属性在2017年得到了放大，通过社交平台的传播，吸引了大量
的非移动游戏用户。艾瑞分析认为，移动游戏在社交平台的辅助下，无论是优点还是缺点，都会被
放大。所以认真打磨过的高品质游戏，才能在这个时代中脱颖而出。

移动游戏用户数量逆势上涨，社交成为新的突破口



行业介绍

       移动游戏资本市场在经历了2016年的小幅下滑后，2017年逆势上涨，重新受到了资本市场的追捧。浙江金
科娱乐文化在年初就完成了全年最大的一笔收购案：斥资73亿元收购英国移动游戏开发商Outfit7，旗下拥有知
名游戏产品《会说话的汤姆猫》。卧龙地产于3月份拟案花费53.3亿元收购卡乐互动，虽然最终未能如愿，但也
可以看出资本市场对于休闲社交类游戏的重视。

资本市场再创新高，休闲社交炙手可热
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平台独有数据能力，
带来优质流量

专业的优化团队和丰
富的游戏优化经验解

决难题

精准的数据对接，IDFA
和IMEI码回调，真实数据

清晰可见

平台 团队 数据

解决方案



互通互联 数据整合

三方DMP整合 打破数据孤岛

平台独有数据能力数据解决方案



多维数据画像 用户更清晰 50+维度精准触达

时空场景

网络环境  差旅

线下购物  定位

店铺点评  用餐

社交图谱

订阅咨询  名人

粉丝互动  游戏

关注行业

用户属性

性别  学历

年龄  婚否

地域

行为兴趣

图书  资讯

购物  上网

音乐  金融

解决方案



种子用户群 多维度分析种子用户 寻找扩展相似用户群

根据初期投放的种子用户，进行多维度的标签分析、特征提取，构建目标用户画像

根据目标用户画像进行潜在目标用户挖掘扩展

数据真实可见——全面支持lookalike人群扩散算法

解决方案
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大众点评          
镇魔曲

产品背景：

网易推出的一款2.5D-MMORPG手游，游戏以“镇魔”

为主题，打造了八部众的职业体系

营销目标：

iOS下载激活成本

Android 下载激活成本

推广效果：

点击成本：6.05-7.67

日均激活：500-600

单日激活数最多：3665

激活均价：100左右

投放策略：

以九宫格/视频的微博信息流为主，前期针对男性用户，

分素材投放，定向重度游戏人群，以及指定账户粉丝。

后期优化素材，采用九宫格模式，定向喜欢动漫游戏的

女性用户。在到达第二阶段，开始用oCPM模式进行投

放。



产品背景：

《神兽超时代》梦幻铁拳是一款3D立体视觉的卡牌对战

手游，这款游戏加入了全新的玩法，热血激情的大乱斗

给各位玩家带来全新的游戏体验。

营销目标：

考核注册成本以及ROI

投放资源：

抖音短视频

推广效果：

注册成本达标50-60

投放策略：

分析产品特点，针对男性用户，对神奇宝贝游戏感兴趣

的，年龄16-30岁，前期测试风格不视频素材，比赛类，

抽卡类，角色弹窗类，对比素材成本分析，配合强引导

文案，提升游戏相关度。

神兽超时代



传奇世界3D
产品背景

传奇类游戏是典型的动作RPG，既动作操作为核心体验+

丰富成长交互周边乐趣的有机结合

营销目标：

下载激活成本

推广效果：

CPC：30~50 元

互动成本：0.3~0.5 元

激活成本：70~120元

投放策略：

多尝试微博广告新资源位，例如博文下方banner、评论

页card等位置选取主流大尺寸明星、情怀向素材全量覆

盖。广告定向结合用户画像的特点以成年男性为主（男

性-25-45岁-角色扮演、游戏动漫及付费定向如汽车房产、

金融）。广告素材突出游戏感，强调画质、玩法、数值

表现。

        



终结者2
产品背景

网易游戏的第一款写实类吃鸡手游，游戏画面非常领先，

独创声音显示系统，百人跳伞争霸

营销目标：

下载激活成本

推广效果：

点击成本：7~9 元

激活成本：15-20元

激活率超过50%

投放策略：

初期文案重点突出这是一款真实吃鸡，手游素材主要以

官方宣传视频和图片为主。充分信任IP的强悍性，以通投

男性为主。后期加上品牌背书、实录素材、官方推荐以

及继续对比。 



果汁四溅
产品背景

果汁四溅是一款将经营与养成进行创新结合的休闲消除

手游。游戏画面精美，内容丰富，能够给每一个体验的

玩家带来难忘的消除乐趣

营销目标：

KPI10块

推广效果：

点击率：0.55%

互动率：0.56%

激活成本：10元以内

投放策略：

前期按照客户要求，以大图投放为主，成本过高，后期

优化素材，采用九宫格的形式，定投女性，年龄在15-45，

喜欢游戏动漫、综艺娱乐，以及制定账号投放，控制成

本。



克隆战争
产品背景

美漫全明星放置卡牌手游！科幻末世废土风格，搞怪画

风，酷炫的科技技能，休闲挂机玩法，可以克隆出各种

各样的历史英雄明星大腕，抗击邪恶的克隆军团

营销目标：

考核iOS激活成本

推广效果：

激活成本80-100

投放策略：

前期抓住可克隆历史英雄的亮点，通过竖版广告位置测

试各类型视频素材，测出“进阶合成”素材为最优；中

期通过最优素材进行主信息流扩量，定向男+18-40岁+

兴趣游戏；后期通过“oCPM”的出价方式快速扩量，稳

住成本。



经典传奇
产品背景

《加速超变》是一款热血激情的大型传奇MMORPG手游，

精致复古的游戏画面，炫酷的对战场景，以及激动人心

的背景音乐，仿佛回到了十六年前的热血传奇时代，经

典不变的三大传奇职业，再现了经典大型多人即时PK时

代

营销目标：

考核iOS激活成本

推广效果：

激活成本40左右

投放策略：

前期使用明星素材吸引玩家眼球，增加点击率和互动率，

提升转化率；中后期制作拍摄真人素材进行投放，以利

益为突破口，利用“工资条”体现游戏亮点，同时以解

说角度切入游戏画面，激发用户兴趣度，从而达到扩量

以及稳住成本的目的。



品牌网服/电商 游戏

           服务     我们的客户服务



联系我们，获取更多成功案例

314073954

18205969981

www.iqingua.com


